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KOM TILL ETT DUKAT BORD

Stockholmsmassan hjalper dig arrangera ett lyckat méte
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GOm slarvern och tidsoptimisten. Plocka i stallet fram ordningsmanniskan i dig.

Ett massproffs planerar namligen i god tid, har tydliga mal och sticker ut.

Da far du ut mesta mojliga av ditt massdeltagande.
Folj med utstéllarna Victoria Tarneberg pa Dixie och Kenneth Johansson pa

Mr Plant nér de laddar infér hdstens designmassa Formex.

”Utan planering
nar vi inte malen”

Inredningsforetaget Dixie gil-
lar massor. Och de planerar sitt
deltagande i tid.

— Vara ledord ar kvalitet, krea-
tivitet och gladje. Det genom-
syrar allt vi gor, sager produkt-

utvecklaren Victoria Tarneberg.
TEXT: MALIN BYSTROM FOTO: NICKE JOHANSSON

DIXIE, MED SATE i Goteborg, startades som
butik for tjugo ar sedan. Dér salde man allt
fran antika saker till sma presenter. I dag &r
foretaget en renodlad grossistverksamhet som
koncentrerat produkterna till dérrmattor,
forvaring och allt som tillhor det dukade bor-
det. Under Formex, host och var, dr Dixie pa

plats. Ddremellan satsar man pa ”"uppackning-

ar” och ett visningsrum pa plats i Géteborg.
— Uppackningar &r ett bra komplement
till traditionella missor. Men Formex ir det

storsta vi gor marknadsforingsméssigt. Dar
kan vi visa nyheter och tréffa kunderna pa
plats, sdger Victoria Tédrneberg.

Planeringen infor Formex borjar tidigt; re-
dan nér hostmassan slar igen portarna borjar
nista deltagande gro. Utan planering dr det
enligt Victoria Tdrneberg svért att na sina mal
med méssan.

— Det dr en lang process och det dr viktigt
att man direkt efter en méssa tinker igenom
vad som var bra och mindre bra. Vi funderar
mycket pa hur vi kan férdndra oss till nésta
gang. Det dr bra att sticka ut och skilja sig fran
konkurrenterna, men samtidigt inte gora det
for stort. Igenkédnning &r viktigt.

DIXIES MONTER BRUKAR vara pa drygt
hundra kvadratmeter. Personalen gor en skiss
6ver hur de vill att den ska se ut och tar sedan
hjilp av Stockholmsmissans Eventservice
som hjilper till med byggandet. Designern
Lill O Sjoberg ser ocksa till att monterutrym-
met andas Dixie.

- Vi vill inte uppfinna hjulet varje gang

utan forsoker gora det enkelt men bra. Det
ar viktigt att produkterna syns och att det ser
inbjudande ut. Kunderna ska se att det dr
Dixies monter och kinna igen sig, forklarar
Victoria Tarneberg.

IBLAND ARBETAR MAN med aktiviteter men
ofta tycker medarbetarna att det viktigaste
dr att erbjuda bra service och ta vara pa de
moten som sker bade spontant och planerat
under en miissa.

— Vi tror pa ljusglimtar i vardagen hellre én
stora banderoller som skriker “hir 4r vi”. Det
personliga motet med kunden &r det absolut
viktigaste, men sjdlvklart deltar vi pa méassor
ocksa for att silja.

"Det personliga motet med kunden
ar det absolut viktigaste, men sjalv-
klart deltar vi pa massor ocksa for

att sélja.”

GYLLENE MASSREGLER — Mikael Jansson, vd fér Massguru, tipsar om hur du som utstallare blir ett proffs pa méssor

1. PLANERA | TID

For att lyckas med ditt massdeltagande ska du alltid borja i god
tid. Oppna kalendern och gér en plan dar du utgér frén vilka mal
ni har med ert deltagande. Gor det minst sex manader innan

2. SATT UPP TYDLIGA MAL, EFTERLEV OCH FOLJ UPP DEM

Om du inte vet varfér du ska vara med pa en massa, vad
deltagandet ska leda till eller vilka du ska bjuda in, varfér
ska du da investera pengar och tid i att vara med? Tank Gver
vilka kunder du vill tréffa och vilken personal som ska ar-
beta. Fundera lite 6ver vad som ska finnas i montern och vad
ni ska goéra dar. Ar malet att salja, visa upp nyheter, traffa
nya kunder eller bara de gamla?

dorrarna till ndsta méssa dppnar. God planering gor att du kan
fokusera pa det viktiga och slipper jaga nagra veckor innan. Ett
planeringsproffs far ofta ett lagre pris eftersom manga méassor tar
mer betalt for sista minuten-lésningar.
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